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“ドーナツ×ハンバーガー”で、遊び心あふれる新商品を期間限定発売 

「ドーナツバーガー モス（わさびソース）」 
「ドーナツバーガー テリ（わさびソース）」 

業界初の穴の開いたドーナツ型パティ、Ｗシリーズも同時発売 

 

モスバーガーを展開する株式会社モスフードサービス（代表取締役社長：櫻田 厚、本社：東

京都品川区）では、平成 21 年 5 月 12 日（火）～7 月上旬まで、全国のモスバーガー店舗（一部

店舗を除く）にて、中央に穴の開いたドーナツ型パティ（ハンバーグ）を使用した「ドーナツバ

ーガー モス （わさびソース）」「ドーナツバーガー テリ（わさびソース）」（各 320 円/税込）

を期間限定で発売します。この商品は、株式会社ダスキンと株式会社モスフードサービスの資本

業務提携により、ミスタードーナツとモスバーガーが共通のテーマで相互に開発した第 2弾商品

となります。 

今回の商品開発の共通テーマは、提携発表後からご要望の多かった“ドーナツバーガー”です。

モスバーガーでは中央に穴の開いた「ドーナツ型パティ」を新たに使用し、穴の部分には、マヨ

ネーズ、西洋わさび、大根おろしなどを使用したオリジナルのわさびマヨソースを入れました。

食べている途中で味の変化が楽しめる、遊び心あふれる商品です。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【ＭＯＳＤＯ！第 2 弾 「ドーナツバーガー モス(テリ)」の特徴】 

 

■ドーナツ型パティを使用 

パティの中央部分をくりぬいたドーナツ型パティを開発

しました。穴の部分にソースを入れることで、見た目のユニ

ークさだけでなく、食べていくうちに途中で味が変わるとい

う驚きも楽しめる形です。 

 

■わさびマヨソース 

 マヨネーズをベースに、西洋わさび、大根おろしなどで

作ったオリジナルのソースです。「ドーナツバーガー モス

（わさびソース）」のミートソースや「ドーナツバーガー テリ（わさびソース）」のテリヤキ

ソースとの相性もよく、適度に香るわさびや大根おろしの風味と辛さでさっぱりとした味わい

に仕上げています。 

「ドーナツバーガー モス（わさびソース）」 「ドーナツバーガー テリ（わさびソース）」

＜ドーナツ型パティ＞ 

 



 

＜新商品概要＞ 

 

■商品名・価格： 

●「ドーナツバーガー モス（わさびソース）」（320 円/税込） 

 通常のモスバーガーのパティをドーナツ型にし、穴の部分にオリジナルわさびソースをい

れました。いつものモスバーガーの定番であるミートソースの味わいに、マヨネーズ、大根

おろしの入ったわさびソースで、2つの味を楽しめる商品に仕上げました。ハンバーガーを

食べ進めていくと、ドーナツパティの穴にたっぷり入ったわさびソースにたどり着き、適度

に香るわさび風味が楽しめる、1つで 2度おいしい驚きのある商品です。 

 

●「ドーナツバーガー テリ（わさびソース）」（320 円/税込） 

 「ドーナツバーガー モス（わさびソース）」と同様に、通常のテリヤキバーガーに、ドー

ナツ型のパティ、オリジナルわさびソースを使用し、味が変わるワクワク感も楽しめる商品

です。わさびソースが、テリヤキソースとの相性もよく、後味すっきりの新テリヤキバーガ

ーです。 

 

●「ドーナツバーガー Ｗモス（わさびソース）」（440 円/税込） 

●「ドーナツバーガー Ｗテリ（わさびソース）」（440 円/税込） 

 「ドーナツバーガー モス（わさびソース）」、「ドーナツバーガー テリ（わさびソース）」

それぞれのパティを 2枚に増量した、ボリュームたっぷりの商品です。 

 

 

 
 
■販売期間  ：平成 21 年 5 月 12 日（火）～平成 21 年 7 月上旬（期間限定） 
 
■販売店舗  ：全国のモスバーガー店舗（一部店舗除く） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

＜この件に関する問い合わせ先＞ 

株式会社モスフードサービス 広報 IR グループ  TEL. 03-5487-7371 FAX. 03-5487-7310 

〒141-6004  東京都品川区大崎 2-1-1 ThinkPark Tower 4F 

http://www.mos.co.jp  E-mail. pr@mos.co.jp 

ダスキンとモスフードサービスの資本業務提携により、ミスタードーナツとモスバーガーでは

「MOSDO!（＝モスド）」をコラボレーションマークとし、新商品開発や共同販促をはじめとする

さまざまな側面において、両社の強みを生かした施策を展開していきます。ミスタードーナツと

モスバーガー合計約 2,700 店舗のスケールメリットを生かし、それぞれの得意分野や経営資源を

有効活用することで中長期的なシナジーを生み出し、両社の企業価値向上を目指していきます。


